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         和歌山県立神島高等学校  
商品開発プロジェクト「神島屋」 

梅にこだわった商品開発 
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・「梅」を使った商品開発 

・イベントでの販売実習 

 

  ◆課題研究「商品開発」のコンセプト 

   ①特産品である「梅」の消費拡大 

   ②高校生として地域（街づくり）に係る 

   ③梅と地域（田辺市）をＰＲする 

 

 

 

・梅あられ 
・梅やきとり 

  のたれ 
・観梅バスツアー 

平成24年度開発 平成26年度開発 平成26年度開発 
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梅あられ売上個数の推移 
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よってって 

いなり店 

イオンモール和歌山店 

阪南店 

田辺市内 

ＢＩＧ－Ｕ 

あゆみ福祉販売所 

白浜町・みなべ町 

とれとれ市場 

むろべ 

魚政商店 

梅振興館 
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「梅酢」の持つ健康増進効果 
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家庭でも手軽に 
   ↓ 
地域ブランド化 
   ↓ 
ご当地グルメとして
観光需要に！ 
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 →リッチ＆ヘルシー 

  がコンセプト  

 →ロクロクケータリング 

  で常時販売  
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・梅やきとり
（Ｈ 

・家族丼 

・おにぎらず ・トルティーヤ 

・紀州うめどりの 
     親子バーガー 
 （Ｈ28年度開発） 

・梅やきとり ・家族丼 

→第４回Ｆ級グルメ甲子園 
最優秀賞 

→第３回ご当地グルメ甲子園 
優秀賞（あじわい賞） 

→第３回うまいもん甲子園 
審査員特別賞（ＡＫＢ賞） 
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・トルティーヤ ・おにぎらず 

→ちちんぷいぷいカレー甲子園   
２０１５ 優勝 

→第４回うまいもん甲子園 
準優勝（食料産業局長賞） 

→近畿地区ファミリーマート
での商品化 

・紀州うめどりの 

   親子バーガー 

 →第５回うまいもん甲子園 

  優勝（農林水産大臣賞） 

 →全国ファミリーマート・ 

  サークルＫサンクスでの 

  商品化（ 2/7 ～2/27）  
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・和風うめクッパ 
 →第２回ＵＭＥ－１グルメ 

  甲子園 優勝 

 →紀州路みなべにて商品化 

  （期間限定） 
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地域づくり・人づくりに向けて 
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(１)石神梅林をプロデュース 

神島屋レストラン 
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 ◆UME-１グルメ甲子園とは 

   →梅を用いた高校生の料理コンテスト 

来場者 
地元   

小中学生 

将来的にコンテスト参加・生徒実行委員会として
イベントに関わる 

コンテス
ト参加者 

全国の 

 高校生 

コンテスト参加を通して学んだ中身を踏まえて
それぞれの地域でまちづくりに関わる 

生徒  
実行委員 

地元  

 高校生 

イベントの企画・運営に関わった経験をもと
に、地域の方々と一緒にまちづくりに関わる。 

◆生徒実行委員会の設立 生徒実行委員会の役割 

•イベントに関する広報 

•交流会の企画・運営 

•当日のステージイベント企画 

•当日の会場整理 

生徒実行委員メンバー 

 神島高校経営科学科   ３年生 ８名 

 南部高校生産技術科   １年生 ５名 
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 ◆ポスターの作成 

   ＜ポスター①＞    ＜ポスター②＞     ＜チラシ＞ 

◆ポスターの掲示 

＜ポスター掲示場所＞ 

ＪＲ田辺駅 ＪＲ南部駅 南紀白浜空港 
県立情報交流センターBIG-U 
田辺市立図書館「たなべる」 
温泉旅館「むろベ」 各公立学校(小中高)   
ファミリーマート(4店舗) 
スーパーマーケット(3店舗)    その他 
 

あえて自分達で交渉 

作成に関わった自分達が、ポスターやイベント
の成功に対する思いを伝えられる 
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◆UME-１グルメ甲子園（交流会） 

◆UME-１グルメ甲子園（当日） 
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◆UME-１グルメ甲子園（当日） 

  
    

世界遺産体験学習ツアー 

体験型オーナーシェアリング
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田舎暮ら
しに興味
のある人 

世界遺産
体験学習
ツアー 

体験型
オーナー
シェアリ
ング 

Ｉターン
者として
移住 

◆企画の概要 
世界遺産 

体験学習ツアー 

旅行を一つのメディアとして 

捉える 

体験でしか得ることの 

できない感動 

地域住民と地域の課題を 

共有 

体験型オーナー 

シェアリング 

従来のオーナー制度を 

細分化し利用しやすく 

オーナー特典として 

宿泊・体験を 

継続的に地域に関われる 

環境 
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【実践】（フィールドワーク） 

 ◆対象地域(どこで)    

紀州田辺石神梅林 熊野那智大社 

秋津野ガルテン 熊野本宮大社 

熊野古道（大門坂） 熊野古道（大門坂） 

那智の滝 

 ◆企画の魅力(何を)     

①世界農業遺産 
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 ◆企画の魅力(何を)     

②世界文化遺産 

 ◆企画の魅力(何を)     

③各種体験 

梅料理体験 

・おにぎらず 

・家族丼 

・梅やきとり 

農作業体験 

・石神梅林 

（剪定体験） 

・秋津野ガル
テン（収穫体験） 

 

癒し体験 

・熊野古道 

（ウォーキング） 

・熊野三山 

（参詣） 

 

 

道普請体験 

・熊野古道 

（ツアー客が熊野
古道環境整備の手
伝いをする。） 
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 ◆企画の魅力(何を)     

④地域課題を共有 

•熊野古道などの環境維持や修
復にともなう費用＆労働力 

世界文化 

遺産の課題 

•農業従事者の高齢化 

•耕作放棄地の増大 

世界農業 

遺産の課題 

誰が？ 

世界遺産を 
維持できる？ 

 ◆企画の分析（ＳＷＯＴ分析）     
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紀南地方の魅力を満喫。 

＜立寄りスポット＞ 

 ・紀州石神梅林 

 ・秋津野ガルテン 

 ・熊野本宮大社 

 ・熊の古道（大門坂） 

 ・熊野那智大社 

和歌山の魅力を１年中、満喫。 

＜特産品を体験＞ 

 ・ウメ、みかん、もも、・・・ 

 ・イサキ、カツオ、イカ・・・ 

＜自然を体験＞ 

 ・カヌー、ダイビング・・・ 

 ・熊野古道歩き・・・ 

＜宿泊体験＞ 

 ・宿坊、キャンプ・・・ 
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高校生として 

 取り組みを通して 

  地域と関わり 

   成長することが目的 
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